ANEXA 7 REGULAMENT LOCAL DE URBANISM

PUZ-ZONA CONSTRUITA PROTEJATA TARGU MURES (PUZCP TARGU MURES)

PUZ PRELIMINAR

ANEXA 3 — REGLEMENTARI PENTRU SIGNALISTICA SI PUBLICITATEA DE FATADE S|
STRADALA

Tn cadrul activitatilor orasului, interactiunea de la limita dintre spatiul public si cel privat este foarte importanta.
Un front stradal activ contribuie la vitalitatea economica, la valorificarea spatiilor si trebuie sa aduca Tmpreuna
atat interesele publice cat si cele comerciale din fiecare zona construita protejatd, in functie de caracterul
acesteia.

Lipsa unor reglementari clare pentru tipurile de publicitate a dus la afectarea spatiilor publice si a imaginii
intregului oras. Desi publicitatea reprezintd o sursa importantd de venit pentru oras si pentru societatile
comerciale, trebuie acceptata existenta unor requli care sa asigure calitatea spatiilor publice din zonele construite
protejata. Zona de parcurs stradal si de fronturi construite este mediata de signalistica de informare/orientare
si de publicitatea comerciala a activitatilor de dincolo de limita de proprietate. Pentru Tmbunatatirea calitatii
spatiului public si privat, Tn egala masura, signalistica si publicitatea necesita o atentie deosebita Tn procesul de

reglementare, penfru poftentarea caracterului zonei.

Publicitatea n spatiile publice, Tnteleasd ca un mijloc de difuzare a informatiilor, este un mijloc traditional de

promovare a afacerilor si activitatilor, Tnsa exista o diferenta majora intre:
- firmele magazinelor,
- signalistica de informare a orasului
- signalistica de informare asupra unei activitati publice
- signalistica de informare asupra unei activitati private

- reclamele publicitare, rupte de context, care promoveaza de cele mai multe ori o afacere aflata departe
de punctul de afisare.

l. REGLEMENTARI DE ORDIN GENERAL PENTRU SIGNALISTICA SI PUBLICITATE

(1) Realizarea unei baze de date cu evidenta punctelor de publicitate acceptate prin prezentul regulament,
din arealul zonelor construite protejata



(2) Obligativitatea inscriptionarii imobilelor aflate Tn regim de protectie instituit in conformitate cu legea
422/2001 privind protectia monumentelor istorice

(3) Pe cladirile aflate in regim de protectie instituit prin prezentul regulament, administrative, de importanta
culturald sau private, se pot amplasa numai informatii care sunt direct legate istoria si de rolul cladirii
sau/si de activitatea ce se desfasoara in cadrul interior imobilului, Tn conditii detaliate Tn cadrul
reglementarilor privind zonele si subzonele functionale.

(4) Institutiile publice sau de interes public vor afisa obligatoriu signalistica de informare asupra activitatii
desfasurate si ghidare in cazul accesului public, adaptata conditiilor prezentului regulament

(5) in cazul categoriilor de servicii a asociatiilor profesionale specializate panourile de signalisticad si
informare / ghidare, se vor adapta conditiilor prezenfului regulament

(6) Publicitatea si signalistica de fatada pentru activitatile tertiare si servicii se va putea aviza doar pentru

activitatile ce se desfasoara Tn cadrul imobilelor respective Tn conditiile prezentului requlament

(7) Publicitatea si signalistica de fatada se va putea amplasa doar in registrul de parter al fatadei,
indiferent daca activitatea tertiard si de servicii ocupa imobilul la nivelele superioare, sau Tn intregime.

(8) in situatia Tn care arhitectura de fatada a cladirilor aflate Tn regim de protectie instituit prin prezentul
regulament, a inclus prin conceptul initial o zona dedicata publicitatii / signalisticii, acestea se va utiliza
cu precadere, indiferent de pozitionarea Tn cadrul fatadei

(9) Tn cazul spatiilor cu vitrine stradale, ce ad3postesc activititi de comert en detail, de alimentatie public3,
serviciile cu acces public, signalistica se va amplasa deasupra vifrinelor, cenfrat.

(10) Tn cazul brand-urilor nationale si infernationale signalistica se va adapta conditiilor prezentului
regulament
(11) Pentru activitati ce se desfasoara Tn cadrul imobilelor, panourile de signalistica de informare se

vor amplasa n zona accesului Tn cladire, Tn conditiile prezentului regulament. In cazul Tn care Tntr-un
imobil se desfasoara mai multe activitdti, acestea vor grupa signalistica Tntr-un pachet standardizat

amplasat Tn zona accesului in cladire.

(12) Signalistica de fatada va fi corelata cu arhitectura fatadelor, ce va impune Tn cadrul avizari, in
conditii detaliate Tn cadrul reglementarilor privind zonele si subzonele functionale, restrictii privind
pozitia, dimensiunile si designul acestora:

dimensiunile panourilor de signalistica vor fi adaptate spatiului disponibil pe fatada

nu se admite ca panourile de signalisticd sa acopere detaliile si elementele decorative ale fatadelor sau sa
intre Tn contradictie cu detalille/expresia arhitecturala a cladirii.

nu se admite amplasarea panourilor de signalistica pe elemente proeminente ale fatadelor (balcoane, logii,
console, pilastri, ancadramente, cornise profilate etc),



nu se admite amplasarea panourilor de signalistica pe portile gangurilor de acces Tn imobile, sau obturarea
cu aceste panouri a golurilor de ferestre/usi

(13) Publicitatea si signalistica de fatada propusa va fi ca tipologie formata din elemente unicat,

dedicate fiecarei activitati pentru care este propusd si adecvata contextului urban n care este
amplasata, in conditii detaliate Tn cadrul reglementarilor privind zonele si subzonele functionale, Tnsa va
fi conditionata de urmatoarele caracteristici generale necesare pentru a asigura o coerenta a parcursului
stradal:

panourile vor fi amplasate Tntr-un plan paralel cu fatada, distantat de aceasta cu maximum 15 cm.

se admit panouri dispuse perpendicular pe fatada, in acelasi conditii de corelare cu arhitectura cladirii si
cu obligatia de a nu impieta circulatia piefonala, velo si aufo

panourile de signalistica vor fi cu litere si simboluri grafice (nonfigurative-logouri, sigle) independent
amplasate

se admit panourile de signalistica de tip caseta cu litere si simboluri grafice (nonfigurative-logouri, sigle)
colationate sau independent amplasate

se admite ca panourile de signalistica sa fie luminoase sau iluminate

nu sunt admise panourile de signalistica cu schimbari bruste de culoare, flash-uri de lumina, lumina
intermitentd etc. ce creeaza disconfort in parcursul stradal

nu se admit Tn componenta panourilor culori fluorescente si/sau combinatii cromatice disturbante ce creeaza
disconfort n parcursul stradal

in cazul brand-urilor nationale si internationale signalistica se va adapta conditiilor prezentului regulament

(14) Signalistica stradala in cadrul zonelor construite protejate va cuprinde signalistica publica

ocazionald pentru evenimente, sarbatori, celebrari, la scara municipiului, ce se va afisa prin sisteme
specifice prinse de stalpii corpurilor de iluminat public stradal. Aceste pot fi de urmatoarele tipuri:

fanioane, steaguri
corpuri de lumina suplimentare festive

eventual Tn cazul in care, prin proiectele tehnice de reconversie a domeniului public sunt prevazute sisteme
specifice de prindere, signalistica poate traversa la o Tnaltime minima de 5m profilul strada

(15) Este interzisa amplasarea publicitatii sau signalisticii stradale de tip totem, standurilor auto-

portante si a ecranelor si publicitatii pe cladiri sau pe structuri speciale pentru reclama.

REGLEMENTARI SPECIFICE PENTRU SIGNALISTICA SI PUBLICITATE



Il.1 Reclamele de mari dimensiuni

(1)

Bannerele care acopera schelele unei cladiri Tn renovare, ftrebuie si prezinte fatada reconstruita la
scara reala.

IIl.2 Publicitatea integrata in mobilierul urban

(1)

(2)

()

(4)

()

(6)
(7)

Reclamele integrate Tn mobilierul urban nu trebuie s3 limiteze calitatea functionald, arhitecturala si
esteticd a piesei de mobilier urban si poate fi admisa pe baza reglementarilor privind zonele construite
protejate - poate fi integrata Tn mobilierul urban de tipul statiilor de autobuz sau a unor parti ale
anumitor elemente de mobilier stradal. Proiectul pentru mobilierul stradal, pentru zona protejata va
trebui sa fie conceptual-modular si dedicat, iar grafica si designul estetic sa corespundd caracterului

zonei.

Reclamele integrate Tn mobilierul urban se vor referi cu precadere la publicitate culturala, publicitate
de promovare a orasului sau a unor activitati specifice orasului

Este admisa instalarea unor puncte de informare in conformitate cu reglementarile privind zonele
construite protejate

Este admisa amplasarea n zone cu trafic pietonal, a unor stalpi (mobilier stradal integrat), dedicati
postarii afiselor de mica publicitate, fard sa afecteze calitatea spatiului urban, ce poate descuraja
postarea Tn locuri nepermise

Nu este admisd acoperirea suprafetelor transparente sau translucide ale mobilierului
Nu este admisd amplasarea publicitatii de stiker pe banci, pe cosuri de gunoi etc.

In cazul campaniilor de alegeri politice si administrative, postarea publicitatii de campanie poate folosi
suportul de afisaj al mobilierului urban, pe timp limitat, in conformitate cu reglementarile privind zonele
si subzonele functionale

1.3 Publicitatea culturala

(1)

(2)

()

Formele de publicitate si de promovare a institutiilor si evenimentelor culturale vor fi sprijinite de catre
autoritatile locale si pot depasi Tn anumite cazuri/ocazii, si pe timp determinat, reglementarile stricte.

Publicitatea evenimentelor culturale reprezinta o metodd de promovare a intregului oras, astfel ca este
admis ca spatiile publice adiacente unei institutii culturale sa fie utilizate ca suport pentru promovare.
Abordarea trebuie sa fie una conceptuala, iar grafica si designul trebuie sa fie estetice si sa corespunda
arhitecturii cladirii/zonei. Interventile mari la fatadele cladirilor trebuie evaluate de la caz la caz si

avizate Tn conformitate cu reglementarile privind zonele construite protejate.

Este admis ca institutiile culturale sa foloseasca n spatiile publice, Tn cadrul proiectelor de promovare
a unor evenimente, si pe timp determinat, elemente de sine statatoare si/sau organizarea de evenimente
culturale stradale.



Il.t Publicitatea in parcursul frontului stradal

(1)

(2)

()

(4)

Autoritatea locala prin proiectele operatiunilor urbane si de interventie din arealul zonelor construite
protejata, va reglementa la nivel de detaliu, zonele pedestriene in care activitatile economice se pot
extinde, cu evidenta punctelor si a dimensiunilor acestora

Standuri, copertinele, umbrele de soare sau panourile publicitare independente, pozitionate in zona
parcursului frontului stradal nu vor obsfructiona fluxurile de circulatie pedestriene acoperind exact zona
desemnata

Nu este admis ca standurile, copertinele, umbrele de soare sa sa fie imprimate pe toata suprafata cu
insemnele si culorile unei companii/brand, cromatica si estefica acestora fiind determinatd Tn conditii

detaliate Tn cadrul reglementarilor privind zonele si subzonele functionale

n cazul vitrinelor nu este admis ca afisele colantate s3 acopere in intregime suprafetele vitrate,
estetica acestora fiind determinata Tn conditii detaliate in cadrul reglementarilor privind zonele si
subzonele functionale

IL5 Elemente de orientare si informare

(1)

(2)
()

Este admisa amplasarea unui sistem de ghidare unitar Tn spatiile publice (harti, panourile de informare,
de identificare etc.) care sa contribuie la utilizarea corespunzatoare si eficienta a spatiilor publice, sa
informeze populatia cu privire la evenimentele din oras efc. si care va face din conceptul mobilierului
stradal. Este obligatoriu ca Tntrequl sistemul de informare de le nivelul orasului sa aibd un responsabil
pentru Tntretinere, pentru continut si pentru functionare.

Nu este admisa afisarea informatiile de naturd comerciala in cadrul acestui sistem de ghidare.

Sistemul de ghidare unitar va fi conditionat de urmatoarele caracteristici generale necesare pentru a
asigura o coerenta n parcursul stradal si a facilita tranzitarea orasului si orientarea in spatiu pentru

piefoni:

panourile si indicatoarele trebuie sa fie proiectate astfel Tncat sd fie durabile, rezistente, usor de
Tntretinut si de Tnlocuit

panourile si indicatoarele trebuie sa fie unitare, simple, contemporane si coordonate din punct de vedere
stilistic cu elementele de mobilier stradal.

continutul trebuie sa aiba un stil vizual unitar din punct de vedere grafic, care sa fie usor de descifrat
si trebuie sa indice Tn primul rdnd directia spre locurile importante, spre cladirile publice, spre statiile
de transport public, spre toaletele publice. Simbolul standard “Va situati aici”, sau o sageata directionata
este obligatoriu.

stalpii informativi si panourile informative vor fi situate Tn locuri destinate pietonilor, la punctele de

plecare si de sosire Tn punctele cheie ale unui traseu.



- panourile informative trebuie amplasate Tn asa fel incdt s3 nu reprezinte un pericol pentru persoanele
cu dizabilitati

- utilizarea stalpilor de infrastructura ca suport poate contribui la reducerea numarului de elemente din
domeniul public

- elementele de orientare si de informare pozitionate la nivelul solului pot fi folosite doar ca o forma
suplimentara de marcare a unor puncte de interes local

- nu este admis ca panourile si indicatoarele sa blocheze punctele de belvedere importante sau sa reduca
vizibilitatea anumitor zone.

- nu este admis ca panourile si indicatoarele sa aiba aspectul semnelor care tin de infrastructura sau de
trafic.

- nu sunt admise protectii de tipul acoperirilor suplimentare sub forme de acoperis, cornise, casete efc.

(4) Este admisa amplasarea ceasurilor stradale ce va fi conditionata de urmatoarele caracteristici generale
necesare penfru a asigura o coerentd in parcursul stradal:

- In parcursul zonelor consfruite protejate designul acestora va fi unic, de identitate si va face din
conceptul mobilierului stradal

- Se vor amplasa in vecinatatea statiilor de transport public si in spatiile publice importante.
- Vor fi obligatoriu iluminate din interior pentru a fi vizibile pe timpul noptii

1.6 Elemente de identificare

(1) Este obligatorie montarea indicatoarelor cu denumirea strazilor, ce va fi conditionata de urmatoarele
caracteristici generale necesare pentru a asigura o coerenta in parcursul stradal:

- Indicatoarele stradale trebuie situate Tn concordantd cu designul fatadelor cladirilor amplasate la
Tnceputul si la sfarsitul oricarei strazi si n fata oricarei intersectii cu alte strazi.

- Este obligatoriu ca indicatoare sa fie pozitionate pe fatadele cladirilor la aceeasi Tnaltime si in aceeasi
pozitie si sa respecte elementele decorative si structurale ale fatadei (goluri, elemente decorative etc.).

- Este obligatoriu ca pe arterele principale sau strazile aglomerate ale oraselor, indicatoarele stradale sa
fie plasate pe ambele parti ale carosabilului.

- Este obligatoriu ca Tn cazul cladirilor noi sau renovarilor, Tn functie de amplasarea acestora, proiectele
sa tind cont Tnca de la Tnceput de pozitionarea indicatoarelor pe fatada.

- Este admis ca Tn zonele constructii retrase de la aliniament, indicatoarele stradale sa fie pozitionate pe
Tmprejmuiri. Nu este admisd pozitionarea pe Tmprejmuirile cu garduri vii.



- Este admis ca in anumite zone, indicatoarele sa fie amplasate pe suporti stradali integrati si care vor
face din conceptul mobilierului stradal

(2) Este obligatorie montarea indicatoarelor cu numerele postale, ce va fi conditionata de urmatoarele
caracteristici generale necesare pentru a asigura o coerenta in parcursul stradal

- Numerele postale trebuie sa aiba un design unitar Tn Tntreaga zona construita protejata

- Numerele postale trebuie pozitionate vizibil in zona accesului in imobil si sa nu obtureze elemente
decorative ale fatadelor/Tmprejmuirilor

- In zonele in care constructile sunt reftrase de la aliniament, numerele postale vor fi pozitionate

obligatoriu pe Tmprejmuiri Tn zona portii sau pe acesta.

- In cazul Tn care anumite imobile au pastrat numerele postale originale sau din anumite perioade istorice
si daca acestea corespund numerotarii actualizate, este admis sa fie pastrate.
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